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                                            2 Innhold ønsker å nå med kommunikasjonen. Hvis vi skal få likes til Facebooksiden vår og overbevise kundene til å handle av oss, må vi ha klare mål og en bevisst strategi for å nå dem!
                                            

                                            3 Målsetting Hva ønsker du å oppnå med ønsker dine aktiviteter å nå med kommunikasjonen. på Facebook? Du vil ha større sjans for å lykkes med din Facebookside hvis du definerer klare kommunikasjonsmål. Lag kortsiktige mål (daglig og ukentlig) med f.eks. økt antall liker til siden eller innlegg og litt mer langsiktige mål med økt handel. Innsatsen, tiden og pengene du investerer må stå i forhold til hvor høye mål du setter deg. Kunsten for deg blir å finne ut hvordan du kan bruke minst mulig tid og penger i forhold til resultatene. Dette er en prosess hvor du vil bli eksperten på din egen side. Med strukturerte og planlagte aktiviteter vil du få en levende Facebookside med kontinuerlig vekst. Ved å måle resultatene vil du kunne justere dine innlegg, kampanjer og annonser slik at disse gir deg et optimalt resultat. Husk å informere alle ansatte om målene slik at man kan ha samstemt fokus og at alle bidrar til å dele, like, poste og annonsere. HVA ØNSKER DU Å OPPNÅ MED DIN FACEBOOKSIDE, AKTIVITET OG ANNONSERING? Besøk i butikk Få fler kunder til å komme inn i butikken og økt salg. Informering Øke kunnskap om produkter, tjenester, merker, tilbud. Klikk til nettsted Få kundene til å besøke hjemmesiden, bloggen eller netthandelen din. Konverteringer på nettsted Styre trafikk til en side hvor du ønsker at de skal foreta seg noe. F.eks. registrere seg i kundeklubb, handle, delta i konkurranse eller lignende. Engasjement på sideinnlegg Økt antall likerklikk, kommentarer, delinger, videoavspillinger og bildevisninger. Likerklikk på siden Få flere til å like siden din slik at du har et større publikum. Svar på arrangementer Få flere til å delta på arrangementer, kundekvelder, kurs, temakvelder osv. Dele Tilbud som er gjort krav på Annonsere tilbud som er opprettet på Facebook Videovisninger Få flere visninger av en video. : Spesifiser hva annet du ønsker å oppnå. HVOR MYE TID VIL DU INVESTERE PÅ FACEBOOK HVER DAG FOR Å NÅ MÅLET DITT? HVOR MYE PENGER ER DU VILLIG TIL Å BRUKE I ANNONSERING PÅ FACEBOOK I UKEN? HVEM SKAL HA ANSVARET FOR AT FACEBOOKMÅLENE BLIR NÅDD?
                                            

                                            4 Budskap Hva er ditt viktigste budskap på ønsker Facebook? å nå med kommunikasjonen. Når kunder besøker og liker din side på Facebook er det stor sannsynlighet for at de liker eller ikke liker siden din basert på bildet du bruker som profilbilde, toppbilde, beskrivelsen om firmaet og hvordan strømmen din (dvs. tidligere postede innlegg) ser ut. Tenk gjennom hva skal kommuniseres. Baser budskapene på noen få prioriterte løfter. Vær tydelig og konsekvent. Er du tilknyttet en kjede? Har kjeden en definert kommunikasjonsstrategi? Finnes det bilder, tekster og innhold som man kan kopiere og bruke? Tenk gjennom hva som er greit og hva som ikke er greit å publisere på Facebooksiden og se til at alle som har tilgang til å publisere er enig og har forstått dette. HVA ER GREIT Å POSTE PÅ FACEBOOKSIDEN? HVA ER IKKE GREIT Å POSTE PÅ FACEBOOKSIDEN? SKRIV EN KORT BESKRIVELSE SOM PÅ EN ENKEL OG KLAR MÅTE BESKRIVER DIN BEDRIFT (MAKS 155 TEGN)? SKRIV EN LANG BESKRIVELSE SOM FORKLARER HVA SIDEN HANDLER OM OG INFORMASJON OM BEDRIFTEN? Ta med merkevarer, bakgrunn, mål, priser og utmerkelser. Legg inn denne teksten under Innstillinger > Sideinformasjon > Kort beskrivelse på din Facebookside. Legg inn denne teksten under Innstillinger > Sideinformasjon > Lang beskrivelse på din Facebookside.
                                            

                                            5 Målgrupper Hvem vil du nå frem til på ønsker Facebook? å nå med kommunikasjonen. For å utnytte ressursene våre på en mest mulig effektiv måte, må vi velge målgruppe og fokusere vår tid og annonsering mot denne gruppen. Med Facebook sitt annonseverktøy vil du også kunne kommunisere ulikt budskap til ulike målgrupper. Dette gir deg en unik mulighet til å eksponere f.eks. dameklær kun til kvinner eller bruke et annet språk når du snakker med dine yngre følgere. Du kan bruke Facebook sin innsikt for å få et bilde av det publikum du allerede har og hvordan de forholder seg til dine aktiviteter. I annonseverktøyet til Facebook kan du også bruke eksisterende kundelister, kontaktinformasjon osv. til å lage ditt eget egendefinerte publikum. HVILKE PERSONLIG INFORMASJON ER AV BETYDNING NÅR DU SKAL SEGMENTERE DIN MÅLGRUPPE? Alder Kjønn Språk HVOR KOMMER DINE KUNDER FRA? HVILKE INTERESSER HAR DINE KUNDER? HAR KUNDENE DINE EN SPESIELL ATFERD? HVILKE FORBINDELSER HAR KUNDENE DINE? ANDRE VIKTIGE KARAKTERESTIKKER?
                                            

                                            6 Etterlatt inntrykk Hvem vil du være på Facebook? ønsker Til forskjell å nå fra med tradisjonell kommunikasjonen. markedsføring skjer alt på Facebook veldig fort. Du kan umiddelbart måle effekten av dine aktiviteter og annonser. Det som tar litt lenger tid å måle er hvilket etterlatt inntrykk kommunikasjonen gir. Hvilken posisjon og hvilket omdømme dere ønsker kan bare oppnås ved å bestemme seg for en retning og holde fast ved denne. Hvilke bevis har du for å underbygge dine påstander. Kan du sammenligne dine produkter med konkurrerende produkter? Kan du få kunder til å komme med omtale på Facebook eller hjemmesiden din? Tenke gjennom hva slags språk du bruker og hvordan du kommuniserer med dine kunder. Det kan være greit å vite at man kan redigere og slette innlegg om man skulle poste feil. Du vil skille deg ut fra konkurrentene så det blir enklere for dem å velge deg. Igjen og igjen. HVILKET INNTRYKK ØNSKER DU Å ETTERLATE AV DIN BEDRIFT PÅ FACEBOOK? Billig Seriøs Solid Stort utvalg God service Kort levering Kvalitet Kjente merker, spesifiser: SKRIV 5 TING DU KAN GJØRE PÅ FACEBOOK PÅ FOR Å ETTERLATE DET ØNSKEDE INNTRYKKET HVILKE ANSATTE SKAL REPRESENTERE DIN BEDRIFT OG HVILKEN ROLLE SKAL DE HA?
                                            

                                            7 Medievalg Samkjøring av kampanjer for ønsker best mulig å nå med synergi. kommunikasjonen. Vurdere om Facebookkaktivitetene skal kombineres med andre mediekanaler som annonser, plakater, sjokkselgere osv. Hvis du er en del av en kjede kan du be om en markedsplan og planlegge dine facebookaktiviteter. Hvis du ikke kan du lage din egen. Finnes det flere enkle grep du kan gjøre. Hva med å ha en plakat på disken som forteller om hvordan de kan sjekke inn i butikken, gi deg en omtale eller like siden din. Hva med link til facebook på kvitteringen eller en flyer som forklarer hvordan de kan finne deg på Facebook? Har du en konkurranse du kan kjøre både i butikk og på nett? HVILKE ANDRE MEDIER BRUKER DU OG KAN DU EVT SAMKJØRE DINE FACEBOOK AKTIVITETER MED? Avisannonser Plakater Sjokkselgere Flyere Google annonser Nettannonser (Aviser, blader, blogger, osv.) Fokus og kampanjer på egen hjemmeside eller blogg, spesifiser: HVILKE KAMPANJER OG EVENTER KAN DU UTNYTTE FOR Å SAMKJØRE DINE FACEBOOK AKTIVITETER? Farsdag Morsdag Skolestart Konfirmasjon Bryllup Jul Jubileum Vårkampanje Sommerkampanje Høstkampanje Vinterkampanje, spesifiser:
                                            

                                            8 Ukeplan MANDAG TIRSDAG ONSDAG Foreta en prioritering av hvilke målgrupper dere ønsker å nå med kommunikasjonen. TORSDAG FREDAG LØRDAG SØNDAG
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        Gå til neste side her En digital strategi
    

    
        
        Gå til neste side her En digital strategi Med Acrobat Reader kan du navigere og fylle ut felter i dette PDF dokumentet. Innhold ønsker å nå med kommunikasjonen. Hvis vi skal få likes til Facebook-siden    

    
        Detaljer 
    




    
        En e-bok fra Appex Hvordan få mest ut av Facebook?
    

    
        
        En e-bok fra Appex Hvordan få mest ut av Facebook? Klikk for å dele Denne e-boken er inspirert av og delvis oversatt fra Facebook sin utgivelse «Page Publishing Best Practices». 2 Facebook beste praksis    

    
        Detaljer 
    




    
        SOSIALE MEDIER ADVANCED
    

    
        
        SOSIALE MEDIER ADVANCED Mats Flatland / Digital rådgiver / Mediateam Telemark Online  AGENDA «Facebook Advanced» Planlegging Facebook-annonsering Analyse Case: «Fra 0 til 1.000 likere» YouTube Snapchat    

    
        Detaljer 
    




    
        White Paper Plantasjen
    

    
        
        White Paper Plantasjen Når man kommuniserer i mange kanaler samtidig er det avgjørende å møte kunden med det tilbudet de er på jakt etter. [ ]Utgangspunktet vårt har hele tiden vært å skape verdens mest    

    
        Detaljer 
    




    
        En veiledning til sosiale medier
    

    
        
        En veiledning til sosiale medier Øk inntekten med sosiale medier 66% * av forbrukere sier de oppsøker en restaurant på sosiale medier før de eventuelt spiser der. For å hjelpe deg med å få flere gjester,    

    
        Detaljer 
    




    
        Mer på Sosiale medier
    

    
        
        Mer på Sosiale medier Suksessformel for Nett X * Cr = suksess X = klikk Cr = Conversion rate Suksessen for din nettsatsning bestemmes av forholdet mellom antall mennesker som klikker seg inn på nettsiden    

    
        Detaljer 
    




    
        Margit Tangen Visit Fredrikstad & Hvaler/ Visit Østfold. Hedda Takle
    

    
        
        Tema Facebook Margit Tangen Visit Fredrikstad & Hvaler/ Visit Østfold Hedda Takle Visit Fredrikstad & Hvaler/ Visit Østfold Agenda 09.30 12:00 Facebook & Facebook Ads 12:00 13:00 Lunsj 13:00 14:30 Instagram    

    
        Detaljer 
    




    
        Praktisk info. Tidsramme Pause Toalett 1 til 1-veiledning Spør undervegs! Deltagerskjema
    

    
        
        Velkommen! Praktisk info Tidsramme Pause Toalett 1 til 1-veiledning Spør undervegs! Deltagerskjema Mål for dagen Danne et godt utgangspunkt for å bruke digitale kanaler på en målrettet måte som skaper    

    
        Detaljer 
    




    
        Tilbud om å samarbeide og sponse den mest besøkte kanalen om det å flytte til Hammerfest www.tilhammerfest.no
    

    
        
        Tilbud om å samarbeide og sponse den mest besøkte kanalen om det å flytte til Hammerfest www.tilhammerfest.no TilHammerfest.no er til for å gjøre terskelen for å flytte til Hammerfest lavere, og spre positiv    

    
        Detaljer 
    




    
        SANDEFJORD TØNSBERG HORTEN HOLMESTRAND SANDE LARVIK
    

    
        
        2017 SANDEFJORD TØNSBERG HORTEN HOLMESTRAND SANDE LARVIK MyCity.no DIN BY PÅ NETT 2017 MyCity ønsker, og skal være kanalen for nyheter om varer og tjenester for lokalhandel. MyCity er en stabil plass å    

    
        Detaljer 
    




    
        Telehuset Kjøreregler facebook januar 2012. Kjøreregler Facebook. Januar 2012
    

    
        
        S 1 Kjøreregler Facebook Januar 2012 S 2 1. Forstå hva Facebook handler om Ikke tenk på tilstedeværelsen på Facebook som en markedsføringskampanje eller et promoteringsverktøy, men som et sted for dialog    

    
        Detaljer 
    




    
        Tok ansvar for hvordan vi fremstår digitalt Men kommer aldri i mål
    

    
        
        Tok ansvar for hvordan vi fremstår digitalt Men kommer aldri i mål 2 3 Hva var vårt utgangspunkt? Mange meninger internt Ingen klare retningslinjer Flere som utførte samme handling Mange forskjellige beslutningstakere/byråer    

    
        Detaljer 
    




    
        GUIDE TIL HVORDAN MAN SETTER OPP EN FACEBOOKSIDE OG FACEBOOK ADS
    

    
        
        GUIDE TIL HVORDAN MAN SETTER OPP EN FACEBOOKSIDE OG FACEBOOK ADS Roedekongressen 17. aug. 2014 1 Innhold: Hvordan opprette og planlegge sideinnlegg 3 Hvordan sette opp en Facebookside for din bedrift 5    

    
        Detaljer 
    




    
        Enkelt å få inn mere penger til laget/ foreningen! Gjennom Huseiernes Landsforbunds støttekampanje. Gå inn på #stottditt
    

    
        
        Enkelt å få inn mere penger til laget/ foreningen! Gjennom Huseiernes Landsforbunds støttekampanje Tips alle b olig Tips dem o eiere? m å bli me dlem! Gå inn på huseierne.no, og les mer. #stottditt facebook.c    

    
        Detaljer 
    




    
        Kurs. Høgskolestudier. Kurspakker. Programvarekurs. Skreddersyr bedriftsinterne kurs. Hel- og deltid 30 studiepoeng
    

    
        
        Kurs Programvarekurs Kurspakker Skreddersyr bedriftsinterne kurs Høgskolestudier Hel- og deltid 30 studiepoeng Konferanser 2015 Making Design konferansen, 9-10. juni MakingWeb_2.15, 14-15. oktober Magasindesignkonferansen,    

    
        Detaljer 
    




    
        VELKOMMEN TIL KURS I SOSIALE MEDIER #SIOKURS
    

    
        
        VELKOMMEN TIL KURS I SOSIALE MEDIER #SIOKURS #FORENINGER @FORENINGER SiO Foreninger Facebook Arrangement Boosting Innsikt Instagram Innhold Innsikt Program   5 Relevante kurs: Grafisk design Grafisk design    

    
        Detaljer 
    




    
        Twitter LMS Konto: Gikk fra 212 til 323 følgere. LMS følger tweets hadde LMS i utgangen av Facebook
    

    
        
        Twitter LMS Konto: Gikk fra 212 til 323 følgere. LMS følger 580 407 tweets hadde LMS i utgangen av 2014. Kari Sundby, generalsekretær: 342 tweets, og fulgte 739 personer Facebook I 2014 har Facebook fungert    

    
        Detaljer 
    




    
        CloudWindow digital skjermløsning
    

    
        
        CloudWindow digital skjermløsning Din enkeltleverandør av digitale annonseløsninger Enkeltleverandør av digitale annonseløsninger Improviser annonseringen din og oppnå salgsfremmende effekt ved å avertere    

    
        Detaljer 
    




    
        HVA ER INNHOLDS- MARKEDSFØRING
    

    
        
        HVA ER INNHOLDS- MARKEDSFØRING Hvorfor? Kjøpsprosessen til den moderne forbruker er noe helt annet enn hva den var før. Forbruker benytter seg sjeldnere av butikkpersonalets ekspertise, men søker seg frem    

    
        Detaljer 
    




    
        Betal kun for resultater slik fungerer affiliate markedsføring
    

    
        
        Betal kun for resultater slik fungerer affiliate markedsføring Affiliate markedsføring er prestasjonsbasert markedsføring på Internett, der såkalte Publisister (også kjent som "affiliates" eller "publishers")    

    
        Detaljer 
    




    
        Rekruttering og merkevarebygging via sosiale medier
    

    
        
        Rekruttering og merkevarebygging via sosiale medier 10/03/2014 1 Konfidensielt Litt om Steria og rekruttering Vi ansatte 300 personer i fjor Vi vil ansette like mange i år Mange vil tilby sine tjenester,    

    
        Detaljer 
    




    
        Innhold. Forord... 5. Innledning... 13. Del 1 HVORFOR SKAL DU BRUKE TID I SOSIALE MEDIER?... 15
    

    
        
        Innhold Forord... 5 Innledning... 13 Del 1 HVORFOR SKAL DU BRUKE TID I SOSIALE MEDIER?... 15 Kapittel 1 Fra forskning til sosiale medier... 17 et eksempel Hva får deg til å klikke?... 17 Deling i sosiale    

    
        Detaljer 
    




    
        DEL 2 ADVANCED: BETALT SYNLIGHET PÅ FACEBOOK
    

    
        
        DEL 2 ADVANCED: BETALT SYNLIGHET PÅ FACEBOOK Agenda Del 2 Advanced: 1. Budsje/Årshjul 2. Hvorfor bruke penger på Facebook? 3. 10 ps for å lykkes med annonsering på Facebook 4. Applikasjoner fra tredjepart    

    
        Detaljer 
    




    
        Helhetlig kommunikasjon. Spesialiserte virkemidler
    

    
        
        Helhetlig kommunikasjon Spesialiserte virkemidler Bent Ove Jørgensen Sandefjord 33 år Kommunikasjonsrådgiver 9 år Mobil og digitale tjenester AGENDA Hva er sosiale medier? Styrker og svakheter? Hvordan    

    
        Detaljer 
    




    
        SOSIALE MEDIER BASIC. Mats Flatland / Digital rådgiver / Mediateam. Telemark Online
    

    
        
        SOSIALE MEDIER BASIC Mats Flatland / Digital rådgiver / Mediateam Telemark Online  !"#$%#$& TOTALBYRÅ MÅLINGER TNS Gallup/ RAM / Easy Research SOSIALE MEDIER Facebook / Blogg / Web-TV DESIGN Foto / Ide    

    
        Detaljer 
    




    
        CARAT - REDEFINING MEDIA
    

    
        
        CARAT - REDEFINING MEDIA AGENDA Hvordan jobber egentlig mediebyråene? Hva er utfordringene i forhold til å integrere spons og event på en bedre måte hos mediebyråene? 8 MILLIARDER REKLAMEKRONER GÅR GJENNOM    

    
        Detaljer 
    




    
        VELKOMMEN TIL KURS I SOSIALE MEDIER #SIOKURS
    

    
        
        VELKOMMEN TIL KURS I SOSIALE MEDIER #SIOKURS #FORENINGER @FORENINGER SiO Foreninger Facebook Arrangement Boosting Innsikt Instagram Innhold Innsikt Program 3 05.11.2018 SiO 4 5 6 7 Relevante kurs: Grafisk    

    
        Detaljer 
    




    
        Kommunikasjonsbyrået Spring. Erfarne rådgivere innenfor strategi, PR, reklame og merkevare
    

    
        
        Kommunikasjonsbyrået Spring Erfarne rådgivere innenfor strategi, PR, reklame og merkevare Bakteppet Det store bildet Nåsituasjon Kiwanis distrikt Norden har i dag 1340 medlemmer, utviklingen i antall medlemmer    

    
        Detaljer 
    




    
        Forberedelse til ditt unike onlinekurs
    

    
        
        Forberedelse til ditt unike onlinekurs Et onlinekurs er tidsstyrt. Mailer og moduler skal sendes og være tilgjengelig til konkrete tider. Og salgsperioden bør være planlagt i detalj. Det krever! Her følger    

    
        Detaljer 
    




    
        DET ER NÅ DET BEGYNNER
    

    
        
        2016 DET ER NÅ DET BEGYNNER DIN BY PÅ NETT 2016 MyCity ønsker å være kanalen for nyheter om varer og tjenester for oss i Sandefjord. handelen kunne ha en stor fordel av som en fellessatsing mot sluttbrukerne.    

    
        Detaljer 
    




    
        Personverninnstillinger Der stiller du inn hvem som skal få tilgang til hva på din facebookside
    

    
        
        Personverninnstillinger Der stiller du inn hvem som skal få tilgang til hva på din facebookside Slik kommer du til «Personverninnstillinger»: Logg inn på Facebook. Velg «Brukerkonto» og «Personverninnstillinger»    

    
        Detaljer 
    




    
        - - Telefon nøkler til suksess på nett
    

    
        
        12 nøkler til suksess på nett Lag deg en Google konto En digital verktøykasse Tilgang til kraftfulle verktøy helt gratis. Evt. valgfritt med e-post adresse. bit.ly/laggooglekonto Og mye mer Google Business    

    
        Detaljer 
    




    
        Salg av Fjord Pass kortet har hatt en uvanlig høy vekst i 2013 med en salgsøkning på 17,42 %.
    

    
        
        2013 Salg av Fjord Pass kortet har hatt en uvanlig høy vekst i 2013 med en salgsøkning på 17,42 %. Fjord Pass tilbyr en effektiv måte å kommunisere med ditt publikum gjennom vår online nettbutikk. Fjord    

    
        Detaljer 
    




    
        Digitale medier 2013 Prisene gjelder fra 01.02.2013
    

    
        
        Digitale medier Prisliste 2013 Prisene gjelder fra 01.02.2013 plasseringer nettavis Lokale plasser Nasjonale plasser Delte plasser glomdalen.no Illustrasjonene viser plasseringer av annonsene på glomdalen.no.    

    
        Detaljer 
    




    
        FACEBOOK WORKSHOP 31.08.2011. Copyright 2011, iprospect, Inc. All rights reserved.
    

    
        
        FACEBOOK WORKSHOP 31.08.2011 SIGRID SAXEVIK Head of Performance Marketing iprospect Norge Performance marketing er målbar markedsføring der resultatene (ROI) bestemmer videre strategi Fleksible budsjetter    

    
        Detaljer 
    




    
        Kurs i digital markedsføring. Velkommen!
    

    
        
        Kurs i digital markedsføring Velkommen! Eirik Leirgulen Jørgen Hestås Webcode AS 2017 Webcode AS - Telefon 38134300 Digital nerd Veien hit Webcode AS 2017 Webcode AS - Telefon 38134300 Sosiale medier Anno    

    
        Detaljer 
    




    
        Forbrukerombudets veiledning for merking av. reklame i sosiale medier
    

    
        
        Forbrukerombudets veiledning for merking av reklame i sosiale medier Juni 2014 Innhold Forbrukerombudets veiledning for merking av reklame i sosiale medier... 1 1. Formål og virkeområde... 3 2. Hovedpunkter    

    
        Detaljer 
    




    
        God morgen. kom i gang digital strategi. 15. desember 2016
    

    
        
        God morgen kom i gang digital strategi 15. desember 2016 Organisasjonens strategi Digital strategi Forretningsmål Digital strategi Resultat før/etter skatt, omsetning og større markedsandel ved Salg Redusere    

    
        Detaljer 
    




    
        Bounce 30-70% Kikkere. 20-60% Tvilere 10-20% Sene tvilere 5-10% Konverterte 1-5%
    

    
        
        Sjekkliste for Konvertering besøkende Bounce 30-70% Kikkere 20-60% Tvilere 10-20% Sene tvilere 5-10% Konverterte 1-5% kunder Crevita Marketing AS Kanalveien 62, N-5068 Bergen Tel +47 55 55 77 40 @: kontakt@crevita.no    

    
        Detaljer 
    




    
        Sosiale Medier. Salgsplakaten rett i stua. 10.10.2013 Sigrun F. Gregori - Sjef digitale kanaler
    

    
        
        Sosiale Medier Salgsplakaten rett i stua Sigrun Journalist og samfunnsviter Min første profesjonelle kommunikasjonsjobb i 1991 Vært redaktør for medlemsblader + Jobbet med digitale flater siden 2007 Facebook,    

    
        Detaljer 
    




    
        Sosiale og digitale medier i veiledningen. Gøran Mikkelsen - Karriere Troms 23. oktober 2013
    

    
        
        Sosiale og digitale medier i veiledningen Gøran Mikkelsen - Karriere Troms 23. oktober 2013 Hvorfor? Det viktigste: Ved ikke å delta i sosiale medier holder du store deler av befolkningen uvitende om din    

    
        Detaljer 
    




    
        Markedsstrategi. Referanse til kapittel 4
    

    
        
        Markedsstrategi Referanse til kapittel 4 Hensikten med dette verktøyet er å gi støtte i virksomhetens markedsstrategiske arbeid, slik at planlagte markedsstrategier blir så gode som mulig, og dermed skaper    

    
        Detaljer 
    




    
        Stortinget på nett og i sosiale medier. Jorunn Nilsen, Lars Henie Barstad & Nora Vinsand
    

    
        
        Stortinget på nett og i sosiale medier Jorunn Nilsen, Lars Henie Barstad & Nora Vinsand Stortinget.no  I en brukerundersøkelse på stortinget.no høsten 2017 svarte 86 prosent av respondentene at de var    

    
        Detaljer 
    




    
        Veiledning for. nettansvarlig
    

    
        
        Veiledning for nettansvarlig CP-skolen 2017 Innhold Valg av nettansvarlig... 2 Nettansvarligs oppgaver... 2 Fylkesavdelingens nettside... 3 Fylkesavdelingens Facebook-side... 4 1 Veiledning for nettansvarlig    

    
        Detaljer 
    




    
        SUKSESS MED INNGÅENDE SALG I SOSIALE MEDIER
    

    
        
        SUKSESS MED INNGÅENDE SALG I SOSIALE MEDIER www.meet-agency.no 1 INNLEDNING Jeg vil med dette takke for at du laster ned denne boken, og håper den kan være en god innledning i din videre prosess innenfor    

    
        Detaljer 
    




    
        Ønsker du at kundene skal få med seg det som skjer i butikken din?
    

    
        
        Ønsker du at kundene skal få med seg det som skjer i butikken din? Det kan være nyåpning, ryddesalg, venne-kveld, jubileum, nye kolleksjoner, spennende besøk eller noe annet. Slik kommuniserer du enkelt    

    
        Detaljer 
    




    
        Hvorfor er du i denne bransjen?
    

    
        
        Hvorfor er du i denne bransjen? www.bedreresultater.no Hva er ditt fokus? Hvis fokuset er uklart, er det ofte vanskelig å nå målet. Hvor er fokuset ditt? Hva er målet ditt Tips: Jo mer du ser på dine regnskapstall,    

    
        Detaljer 
    




    
        Sosiale medier: Venn og fiende. Espen Grimmert 26. oktober 2018
    

    
        
        Sosiale medier: Venn og fiende Espen Grimmert 26. oktober 2018 Facebook «stjeler» brukernes tid og annonsørenes penger Facebook er en fantastisk trafikkmaskin 1/3 av all trafikk til amerikanske nettaviser    

    
        Detaljer 
    




    
        SØK som en del av mediemixen
    

    
        
        SØK som en del av mediemixen veien til dine varer og tjenester! 20. november 2008 Ingrid Støver Jensen - Kvasir Hvem er jeg? Ingrid Støver Jensen Leder Kvasirs produktavdeling Flyttet fingrene fra tangentene    

    
        Detaljer 
    




    
        Salg av Fjord Pass kortet har hatt en uvanlig høy vekst i 2013 med en salgsøkning på 17,42 %.
    

    
        
        2013 Salg av Fjord Pass kortet har hatt en uvanlig høy vekst i 2013 med en salgsøkning på 17,42 %. Fjord Pass tilbyr en effektiv måte å kommunisere med ditt publikum gjennom vår online nettbutikk. Fjord    

    
        Detaljer 
    




    
        Side 1 SYSTEM OG FUNKSJONSBESKRIVELSE. Kunderating AS. WEB:   E- POST: ADRESSE: Trondheimsveien 158, 0570 Oslo
    

    
        
        Side 1 SYSTEM OG FUNKSJONSBESKRIVELSE Kunderating AS Side 2 Innhold Innhold... 2 Introduksjon av tjeneste... 3 Om Kunderating AS... 3 Landingsside for rating... 4 SMS og E- post invitasjon... 5 Forebygging    

    
        Detaljer 
    




    
        Velkommen til kurs i sosiale medier
    

    
        
        Velkommen til kurs i sosiale medier PROGRAM SiO Foreninger Ulike sosiale medier Facebook Arrangement Boosting Innsikt Instagram Innhold Følgere Innsikt  Hvem er dere? Hvem er du? Litt om din forening Ditt    

    
        Detaljer 
    




    
        STØTTEORDNINGER FOR NORGE SOSIALE MEDIER OG VAKRE HERØY NETTSIDER
    

    
        
        STØTTEORDNINGER FOR NORGE SOSIALE MEDIER OG VAKRE HERØY NETTSIDER Joshua Araali Nyakairu Grindvikveien 4, 8850 Herøy Tlf: 99874719 E-post : joshua.araali@norsos.no Norge Social Medier / NORSOS er en ung    

    
        Detaljer 
    




    
        Sosiale Medier. Trine og Allan
    

    
        
        Sosiale Medier Trine og Allan Allan Chan Ekspertområde: Digital strategi og sosiale medier Trine Malde Ekspertområde: Søkemotoroptimalisering, blogging og sosiale medier Hvem er dere? (bruk nederste chatten)    

    
        Detaljer 
    




    
        Ønsker du hjelp vedrørende utfyllingen, så kan du ringe oss på 31 42 02 00 og avtale et møte. Vi utvikler for å begeistre. post@siteman.
    

    
        
        Prosjektplanlegger Skap størst mulig grunnlag for suksess. Fyll ut vår prosjektplanlegger så nøye du kan! I Siteman har vi spesialisert oss på å bygge gode nettsteder, med god synlighet i søkemotorene,    

    
        Detaljer 
    




    
        Google AdWords Advanced 15.05.2015 GOOGLE ADWORDS ADVANCED 1
    

    
        
        Google AdWords Advanced AV DATASERVICE RJUKAN AS FOR TELEMARKONLINE.NO 2015 15.05.2015 GOOGLE ADWORDS ADVANCED 1 Velkommen Kort om meg Trond Botnen, DataService Rjukan AS, 920 49 001 Mål for dagen Kjenne    

    
        Detaljer 
    




    
        Porteføljen inkluderer..
    

    
        
        Porteføljen inkluderer.. msn.no - portal Windows Live Messenger - chat Windows Live Hotmail - e-post Office Online - b2b portal Massive - annonsering i TV- og dataspill Facebook - nettsamfunn Microsoft    

    
        Detaljer 
    




    
        H V O R DAN GENERERE LEADS F RA DITT NETTSTED W W W. E B S. N O
    

    
        
        H V O R DAN GENERERE LEADS E N LEADSGUIDE F RA DITT NETTSTED F R A EURO BUSINESS SCHOOL W W W. E B S. N O Hvordan generere leads fra ditt nettsted En leadsguide fra Euro Business School Bakgrunn De aller    

    
        Detaljer 
    




    
        I N B O U N D M A R K E T I N G
    

    
        
        I N B O U N D M A R K E T I N G M I T T M Å L M E D D E N N E P R E S E N T A S J O N E N : Gi deg en introduksjon til HVA inbound marketing er, hvordan du lager en inboundstrategi og hvordan du enkelt    

    
        Detaljer 
    




    
        Vi erstatter den tradisjonelle oppslagstavlen
    

    
        
        Norges mest moderne og dynamiske oppslagstavle Vi erstatter den tradisjonelle oppslagstavlen Nå kan du kommunisere med beboerne via en digital skjerm i oppgangen hva er engage? Digitalisert oppslagstavle    

    
        Detaljer 
    




    
        Informasjon om Norids kommunikasjonskampanje i forbindelse med lansering av private domenenavn under priv.no
    

    
        
        Informasjon om Norids kommunikasjonskampanje i forbindelse med lansering av private domenenavn under priv.no 12. mai 2011 Målet med informasjonskampanjen Publikum skal kjenne til muligheten for å få et    

    
        Detaljer 
    




    
        KOMMUNIKASJONSPLAN Utarbeidet av SVU 2017
    

    
        
        KOMMUNIKASJONSPLAN Utarbeidet av SVU 2017 MEDIEPLAN FOR SØR-VARANGER UTVIKLING - Et attraktivt samfunn med vekstkraft HOVEDMÅL: SVU skal, i henhold til strategiplan, legge stor vekt på å involvere befolkningen,    

    
        Detaljer 
    




    
        How to Facebook. En grunnleggende veiledning for deg som jobber med Facebook-marketing. Av Takin Kroop.
    

    
        
        How to Facebook. En grunnleggende veiledning for deg som jobber med Facebook-marketing. Av Takin Kroop. 1 Kapittel 1: Din Facebook page. Siden sin lansering I 2004, har Facebook blitt sett på som en plattform    

    
        Detaljer 
    




    
        KULTURTANKEN. PR-kurs for elever som arrangører
    

    
        
        KULTURTANKEN PR-kurs for elever som arrangører HVA ER Markedsføring / PR/ Kommunikasjon / Reklame Dette er alle begreper som brukes litt om hverandre. Hva betyr de egentlig? Markedsføring er ofte brukt    

    
        Detaljer 
    




    
        KAMPANJE2014 NGF GOES SOCIAL. VTG-quiz. Informasjonskampanje. Target 26. Golfeffekten-quiz. #Mingolf SOLID MEDIA GROUP
    

    
        
        VTG-quiz Informasjonskampanje Target 26 Golfeffekten-quiz KAMPANJE2014 NGF GOES SOCIAL #Mingolf Oversikt over aktiviteter på sosiale medier 2014 I forbindelse med NGFs satsning på sosiale medier får alle    

    
        Detaljer 
    




    
        Hvordan bruke programmatisk til å sette verdi på ikke-konverterende, men likevel viktig trafikk.
    

    
        
        Hvordan bruke programmatisk til å sette verdi på ikke-konverterende, men likevel viktig trafikk. Smartere remarketing og attribusjon bit.ly/red-programmatic Mer ærlig remarketing, mer riktig attribusjon    

    
        Detaljer 
    




    
        4 steg til suksess på web WEBANALYSE. Dataforeningen 27. august 2009. Eivind Savio eivind.savio@creuna.no
    

    
        
        4 steg til suksess på web WEBANALYSE Dataforeningen 27. august 2009 Eivind Savio eivind.savio@creuna.no AGENDA Hva, hvorfor og hvordan måler vi? Forstå webanalyse, og lær hvordan du bruker det i ditt daglige    

    
        Detaljer 
    




    
        En smak av web Østfoldbibliotekene 2009
    

    
        
        Ting 2: Blogging De fleste blogger man finner på internett publiseres med et bloggverktøy. Det finnes en rekke slike tjenester fra ulike tilbydere. De fleste er gratis, og reklamefinasiert, mens noen koster    

    
        Detaljer 
    




    
        KUNDENS FORVENTNINGER TIL DIN WEBSIDE
    

    
        
        KUNDENS FORVENTNINGER TIL DIN WEBSIDE Telemark Online seminar 11. februar 2015 Hei! Espen Drange, Rådgiver og Forretningsutvikler i Sense. I mediebransjen i 15 år som: Konsulent, Salgssjef, Daglig leder    

    
        Detaljer 
    




    
        Annonsering gjennom Google AdWords - tilbud til skolene
    

    
        
        Til IF folkehøgskolene v/ rektor Annonsering gjennom Google AdWords - tilbud til skolene For et par uker siden sendte IF ut en spørreundersøkelse til alle skolene der vi spurte hva skolene ønsket at IF    

    
        Detaljer 
    




    
        BRUKE ONEDRIVE OG SHAREPOINT
    

    
        
        Viste du dette om OneDrive og SharePoint: BRUKE ONEDRIVE OG SHAREPOINT Office 365 for bedrifter gir deg 2 muligheter for å lagre og dele dokumenter, OneDrive for Business og SharePoint Nettsteder. Her    

    
        Detaljer 
    




    
        Personverninnstillinger Der stiller du inn hvem som skal få tilgang til hva på din facebookside
    

    
        
        Personverninnstillinger Der stiller du inn hvem som skal få tilgang til hva på din facebookside Slik kommer du til «Personverninnstillinger»: Logg inn på Facebook. Trykk på piltasten (til høyre for «Hjem»    

    
        Detaljer 
    




    
        Bruk av sosiale medier i Agder og Telemark bispedømme
    

    
        
        Bruk av sosiale medier i Agder og Telemark bispedømme Bakgrunn Sosiale medier er blitt en stadig større del av vår hverdag. Vi møter dem både som privatpersoner og som virksomhet. Vi opplever i deler av    

    
        Detaljer 
    




    
        Det perfekte møte av!
    

    
        
        Det perfekte møte av! Roar Petajamaa & Odin Johansen www.petajamaa.no Agenda! Dette skal vi gjennom på 45 min: Prospektering Møtebooking Forberedelse Det perfekte møte Closing Referansekilder, teknikker    

    
        Detaljer 
    




    
        Sosiale medier i Helsedirektoratet
    

    
        
        Sosiale medier i Helsedirektoratet Malin Gylvik Bodø 1. september 2016 08.09.20161 PR Pressevakt WEB Sosiale medier Internkommu nikasjon Kampanjer Krise Helhetlig Tilgjengelig Oppdatert Tilpasset målgruppen    

    
        Detaljer 
    




    
        Handle hvitt Facebook kampanje Uke 20 og 22: Betalt kampanje i to deler med film fra byggeplass og på skole
    

    
        
        Handle hvitt Facebook kampanje Uke 20 og 22: Betalt kampanje i to deler med film fra byggeplass og på skole Bente Karmann Tranberg Skatteetaten Hele kampanjens første bølge i mai fikk 1 457 851 visninger    

    
        Detaljer 
    




    
        Skrive for WEB 9. juni 2016
    

    
        
        Skrive for WEB 9. juni 2016 Innhold Hvordan leser du på nett? Hvorfor skriver du på nett? Hvem skriver du for? Hvordan lage gode titler og ingresser Lenker Lettleste tekster Hvordan leser vi på nett? Se    

    
        Detaljer 
    




    
        Hvordan komme i gang med sosiale medier. Dag Henrik Sørensen dag.sorensen@eniro.no
    

    
        
        Hvordan komme i gang med sosiale medier Dag Henrik Sørensen dag.sorensen@eniro.no www.twitter.com/daghsorensen (kilde: Ledernett.no)   Sosiale medier Web 1.0 Monolog - En til mange (tradisjonell markedsføring)    

    
        Detaljer 
    




    
        Veier til synlighet Bygge et godt omdømme. Jon G. Olsen, daglig leder Akershus musikkråd utdrag fra foredrag av Gunnar Husan Frivillighet Norge
    

    
        
        Veier til synlighet Bygge et godt omdømme Jon G. Olsen, daglig leder Akershus musikkråd utdrag fra foredrag av Gunnar Husan Frivillighet Norge Definisjon omdømme Kortversjon: Inntrykket omverden har av    

    
        Detaljer 
    




    
        få en ny og og god hjemmeside på få minutter Quick guide
    

    
        
        få en ny og og god hjemmeside på få minutter Quick guide 1 Få en profesjonell hjemmeside på få minutter GoMinisite nå: Sett deg foran PC en din, åpne nett-browseren din og skriv www.gominisite.no Fyll    

    
        Detaljer 
    




    
        KOM I GANG MED WORDPRESS En enkel guide for å hjelpe deg gjennom det grunnleggende i Wordpress
    

    
        
        KOM I GANG MED WORDPRESS En enkel guide for å hjelpe deg gjennom det grunnleggende i Wordpress Sist oppdatert 05.06.2015 Innholdsfortegnelse 1. Hva er Wordpress?... 3 2. Hvordan logger jeg inn i kontrollpanelet?...    

    
        Detaljer 
    




    
        Annonsetest for Saltenposten
    

    
        
        Annonsetest for Saltenposten Hilde Dypaune, markedssjef i Saltenposten Annonsetest for Saltenposten TNS November 2014 Om Saltenposten Annonsetest for Saltenposten *www.saltenposten.no TNS November 2014    

    
        Detaljer 
    




    
        Nordre Follo kommune. Kommunikasjonsstrategi. Prosessen fram mot Nordre Follo kommune
    

    
        
        Nordre Follo kommune Kommunikasjonsstrategi Prosessen fram mot Nordre Follo kommune Innhold 1 INNLEDNING... 5 2 MÅL... 5 2.1 Økt kunnskap om prosessen og den nye kommunen... 5 2.2 Dialog og medvirkning...    

    
        Detaljer 
    




    
        BESTE MARKEDSFØRING Vår bedrift har brukt flere virkemidler for å markedsføre oss
    

    
        
        BESTE MARKEDSFØRING Vår bedrift har brukt flere virkemidler for å markedsføre oss Plakater/flygeblad: Vi har laget 450 plakateksemplarer der hver av de 29 ansatte i bedriften vår har hengt opp plakater    

    
        Detaljer 
    




    
        Om Meg siden på Office 365
    

    
        
        Viste du at Om meg er bedriftens egen private «LinkedIn» Med Om Meg kan du utnytte hele bedriftens kunnskap bedre. Om Meg siden på Office 365 Om Meg siden må ikke handle om fag. Det kan brukes til å fange    

    
        Detaljer 
    




    
        Handle hvitt Facebook kampanje Uke 20 og 22 samt bølge to november 2017: Betalt kampanje i to deler med film fra byggeplass og på skole
    

    
        
        Handle hvitt Facebook kampanje Uke 20 og 22 samt bølge to november 2017: Betalt kampanje i to deler med film fra byggeplass og på skole Bente Karmann Tranberg Skatteetaten Hele kampanjens første bølge    

    
        Detaljer 
    




    
        Facebook-kurs For FNF Akershus, FNF Oslo og Oslo og Omland Friluftsråd
    

    
        
        Facebook-kurs 17.01.18 For FNF Akershus, FNF Oslo og Oslo og Omland Friluftsråd Agenda for dagen Organisasjonens Facebook-side: Hvorfor, hva, hvem og hvordan Få en proff Facebook-side: Innstillinger og    

    
        Detaljer 
    




    
        Så hva er affiliate markedsføring?
    

    
        
        Så hva er affiliate markedsføring? Affiliate markedsføring er en internettbasert markedsføring hvor Altshop belønner deg for hver kunde som du rekrutterer til Altshop. Vi vil ta godt hånd om dem for deg    

    
        Detaljer 
    




    
        Innledning. I dette heftet finner dere mer informasjon om hva det vil si å være en Ung arrangør. Lykke til med arrangementene!
    

    
        
        Unge arrangører 1 Innledning Dette heftet er for deg som er Ung arrangør. Som Ung arrangør vil du få en smakebit på arrangørfaget som du vil ha god nytte av i mange sammenhenger senere i livet, enten du    

    
        Detaljer 
    




    
        PERSONVERNERKLÆRING BARNEVAKTNETT
    

    
        
        PERSONVERNERKLÆRING BARNEVAKTNETT Barnevaktnett tar ditt personvern veldig på alvor, og vil behandle og bruke informasjonen om deg på en sikker måte. For å sikre personvernet ditt vil Barnevaktnett alltid    

    
        Detaljer 
    




    
        Høydepunkt fra seminaret. Bli bedre på søk. i regi av Den norske dataforeningen 30/8 2007. Siv Fjellkårstad sivaf@usit.uio.no
    

    
        
        Høydepunkt fra seminaret Bli bedre på søk i regi av Den norske dataforeningen 30/8 2007 Siv Fjellkårstad sivaf@usit.uio.no Foredragsholdere Fredrick Marckini gründeren av amerikanske iprospect og regnet    

    
        Detaljer 
    




    
        Kommunikasjon i Gran kommune
    

    
        
        Kommunikasjon i Gran kommune 1. FORORD Gran kommune har arbeidet systematisk med informasjon og kommunikasjon de siste ti årene. I 2003 åpnet kommunetorget, og et par år etter startet arbeidet med å utvikle    

    
        Detaljer 
    




    
        Veileder for kommunikasjon i Nmf
    

    
        
        Veileder for kommunikasjon i Nmf Vedtatt: 20.03.2015 av Nasjonalt styre, Norsk medisinstudentforening Fire oppsummerende punkter 1) Når det er aktivitet som er innenfor ditt verv har du ansvar for å få    

    
        Detaljer 
    




    
        FNF på Facebook. Tips til hvordan FNF kan dra nytte av verdens største (og gratis) kommunikasjonsverktøy.
    

    
        
        FNF på Facebook Tips til hvordan FNF kan dra nytte av verdens største (og gratis) kommunikasjonsverktøy. Fokusområde: Facebook brukt kommersielt mot publikum (ikke til internt bruk) Facebook som et redskap    

    
        Detaljer 
    




    
        VI HJELPER KUNDENE Å FINNE DEG
    

    
        
        VI HJELPER KUNDENE Å FINNE DEG BRANDING REFERANSER: EMAIL MARKETING WEB DESIGN SOCIAL MEDIA SEARCH ENGINE MARKETING VIDEO PRODUCTION CONTENT MARKETING NATIVE MARKETING SEO PROGRAMMATIC CANVAS ADWORDS SOCIAL    

    
        Detaljer 
    




    
        Brukerveiledning. Madison Møbler Nettbutikk
    

    
        
        Brukerveiledning Madison Møbler Nettbutikk 1 1. Forord 1.1 Produktet Produktet er i denne manualen nettbutikken www.madison-mobler.no. Dette er en nettbutikk som skal gi brukerne mulighet til å handle    

    
        Detaljer 
    




    
        Vil du at jeg personlig skal hjelpe deg få en listemaskin på lufta, som får kundene til å komme i horder?
    

    
        
        Betaler du for mye for leads? Vil du at jeg personlig skal hjelpe deg få en listemaskin på lufta, som får kundene til å komme i horder? Fra: Sten Morten Misund Asphaug Torshov, Oslo Kjære bedrifteier Jeg    

    
        Detaljer 
    




    
        Produktinformasjon WIPS publiseringsløsning
    

    
        
        Enkel og effektiv publisering på på nett! Produktinformasjon WIPS publiseringsløsning WIPS publiseringsløsninger - Oversikt WIPS Start Standard PRO PRO med intranett Fleksibel forside * * * * 1 stk designmal    

    
        Detaljer 
    




    
        Brukermanual - Joomla. Kopiering av materiale fra denne Bonefish manualen for bruk annet sted er ikke tillatt uten avtale 2010 Bonefish.
    

    
        
        Brukermanual - Joomla Bonefish brukermanual - Joomla Gratulerer med ny nettside fra Bonefish. Du er nå blitt eier og administrator for din egen nettside, noe som gir deg visse forpliktelser ovenfor din    

    
        Detaljer 
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